CONCURSO MARCA "PALMA DE MALLORCA’
PROYECTO PALMACOR 2012

{Queé tiene Palma de Mallorca
que enamora a todo el mundo?

(Top 10 de los mejores ganchos de Palma de Mallorca)



PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SU

PANTONE
AZUL
GOOD WEATHER




PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SU

PANTONE
GRANATE
BON APPETIT



PALMA DE MALLORCA ENAMORA PORLA

PANTONE
ROJO
GLAM SHOPPING




PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SU

PANTONE
MORADO
MEDITERRANEAN
CULTURE



PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SU

PANTONE
AZUL
SEVENTH SKY




PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SUS

PANTONE
GRIS
NICE BUSINESS

agradables (gngresos.




PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SER

]
-

PANTONE
MARRON
HAPPY CRUISE



PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SER

PANTONE
VERDE
WARM GOLF

para fugar A



PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SER

| b

PANTONE
AZUL
SEA PARADISE

wn Paraise para los
amantes de la



PALMA DE MALLORCA ENAMORA POR SU

PANTONE

pAra /aracﬁw el



Palma de Mallorca
iiTIENE TODO LO QUE DESEAS

y necesitas para ser feliz!!

... Y por eso, todo el que viene
SE QUEDA ENAMORADO
de nuestra ciudad.



OOOOOOOOO
GENERICA

De N\aLL:ozca



IMAGOTIPO

Unicono que expresa todo la vocacion
de servicio y hospitalidad hacia nuestros
turistas, y que les transmite la seguridad
de que estaran perfectamente felices,
atendidos y protegidos en nuestra ciudad.

Unicono que evoca toda una serie de
sensaciones y emociones positivas:

pasion, ilusion, felicidad, plenitud,
sorpresas y novedades, todo parece brillar,
todo te gusta, nada te molesta, y siempre le
ves el lado positivo a las cosas.

Decimos que uno esta enamorado cuando
se siente completo, cuando siente que tiene
todolo que desea, cuando lo querecibe de
esa otra persona especial le hace pensar
que no necesita nada mas para sentir esa
felicidad inmensa que parece que nunca va
adesaparecer.

Nosotros decimos que los turistas se
sienten totalmente completos en Palma de
Mallorca, en nuestra ciudad tienen todo lo
que necesitan, y mientras dure su estancia
entre nosotros no echaran en falta nada
mas para sentirse inmensamente felices.

Efecto de marca de pintalabios
para evocar toda la Pasion
que despierta nuestra Ciudad,
nuestra Gastronomia, nuestras
Tiendas, nuestra Cultura..



4 o o /
Sin Pasion
(por descubrir nuevos sitios,
por disfrutar de nuevas experiencias,
por vivir nuevas aventuras,
pOor conocer nuevas personas y culturas,

por saborear nuevas recetas,
por resolver nuevos desaﬁos )

nos quedariamos todos
en nuestras casas.”

Willy Fog




TIPOGRAFIA

se LLama JoyfuL Juliana Y es

como Las gentes eue viven con soly caLor Y mag:
alegres Cercands senciLlas espontaneas sin
Agobioss hecha a mano... en fing mebiterranea
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Podemos declinarla por
AREAS ESTRATEGICAS:

Fondo Color

cagtronomy!

welLness!

GoLf!

shopping!

‘Aaviga’ﬁon\.\_

cultuee!

Cruises!




Podemos declinarla por n for. GASTRONO omy! . |
passion for shopping!
n for. CULTU rell

w1l e 1o

De MaLlorca De MaLlorca De MaLlorca

passion for weLLness!
passion for |
passion for Cruises!

% tal’a 1A%

De MaLllorca De MaLllorca De MalLl'orca

passion for. GOLE!
(1 For Wawigation
passion for

% v MEZC 1 ¥ala

De MaLllorca De MalLl
aLllorca



tassion for You!!
AR Passion for. TourisTs!!
(algunos efernplos dentro de cadadrea Passion for Lifell
Passion for. sun!
e Paccion for seal

considerarlo la Lengua Oficial del Turismo.

Pero es importante destacar que no existe P a 5 5 l O n ‘F o K Be a C h \ l

ningunarestriccion para traducir los claims
alidioma que se considere oportuno,

semenceon e vassion for winel!

ssssss Passion for. oLive oLl
Passion for. Artl!
Passion for. Mird!!
Passion for fashion!
Passion for. Desigh!
Passion for
Passion for
Passion for. salLing!




Lasimagenes de Promocion Turisticade

MATERIALES Palma de Mallorca siempre:

CORPORATIVOS 1. Aludiran al Area Estratégica o Tema de Interés a destacar.
2.Mostraran a turistas DISFRUTANDO.

Publicidad y Carteles 3. Transmitiran Alegria y/o Satisfaccion.

Folletos y Catalogos 4 Tendran una intencion de Espontaneidad (no posado).
B5.Seran Veraniegas: cielos azules y vestimentas estivales.

Paralos bocetos se han utilizado fotos de referencia que, en algunos casos, no se corresponden con Palma de Mallorca,

peronos ayudan a transmitir ese disfrute y excelencia turistica en cada una de las Areas o Temas de Interés.
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Paselon Fom cultuge!
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Palmabemallorca.es

De N\aLL
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PaLmabemallorca

passion fer
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MATERIALES

CORPORATIVOS

Tarjetas
55x55 mm

poL

ANVERSOS

(Para cada una delas Areas)

MLmaDema\LLoaL )

REVERSO

Alvaro Gijén
Teniente de Alcalde
de Turismo

E alvaro.gijon@imtur.es

Pl. de Cort, 1

07001 Palma de Mallorca
T971 225900

F 971225000

Ajuntament ¢ de Palma

ANVERSOS

(Para cada una delas Areas)

Cohgresgll

mLmaDemaLLozca

Mismo color que el anverso



1. Al entrar en la Web de Promocion Turistica de la ciudad de Palma de Mallorca encontrarermos una miscelanea
de colores (representan a las distintas Areas Estratégicas) e imagenes que van apareciendo y cambiando por

MATERIALES otras, dando la sensacion de “‘mucho que ver y hacer”.

CORPORATIVOS 2.Cada Area es un botén cuadrado con su color. Cada vez que pasas el ratdn por encima de un cuadrado,
aparece el texto que nos dice a que Area pertenece ese color/botén y la imagen de fondo cambia haciendo

Web alusion al Area. Cuando quitas el ratén desaparece el texto y las fotos continuian su rotacion automatica.

4. Cuando entras en un Area aparece una ventana de texto que nos permite leer las distintas opciones que nos
permite el submenu y la informacion de cada opcion.

806 IMTUR PALMADEVALLORCAES 806 IMTUR PALMADEVALLORCAES

- ghopring!

Tal’/a

De Mallorca

Ajuntament 3; de Palma EeLMA365

& i o~ SGREC D 4 A nielsr e Q

ano IVTUR PALMADEVALLORCAES

ROUTE 2: Palma de to Formentor Li;

Loremipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Sed lobortis porttitor.
Tuct Tobortis nec, it in
ngilla eget placerat et, vestibulum sed elit

D vestibulum ices dlui. ipsum
ligula, Curabitur vulputal lerisque Innec ipsum.

&
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Ajuntament & de Palma

Ajuntament & de Palma




NORMAS
CORPORATIVAS

Convivencia con
otros logotipos

Haremos un “anexo’ al logotipo del Ajuntament de Palma:

1. Fondo Blanco: el color del Area o Tema se aplicard ala
banda del Ajuntament y a los elementos de nuestro logo.
2.Fondo Color: el color del Anexo serd el del Area o Tema
correspondiente, y ala banda del Ajuntament le aplicaremos
un color complementario.

passion for cuLTuee!

Ajuntament ¢ de Palma ge%uo Kﬁ
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Ajuntament ¢ de Palma




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

[. Para el

Buen 77}/41«/90./

% Gafas be sol

#* Crema soLar. Trotectora (Monobosis)
% \I5eRAS

* T0ALLAS

%* ALmohaDILLas Para La Playa

% TERIMOS

%* CUbos ¥ Palas De arena




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

2. PA}“A Z)I}ﬁ'm‘ﬁr de la
P
astronomia

# vorta Botellas fermicos De viale
* Recefario welcome

(Para sdler. Lo eue fengo eue Probar. Durante mi estancia)
* HiLo bental

* TodLLifas frescas

* TaZa De Desayuno




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

*Shapping! | ity

% BoLsas be ComPras De Mall'orca

* GelL revitalizante Para Pies (monobosis)
% EsPeJito De bolso




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

‘/ Para PASAr un buen rfJa

e Cultura!

* GU MuseoseMonumentos weLcome

(Para saber. Lo aule No me Puedo Perder)

#* TUNTos Para Libros

%* AURICULARES

# Tinfuretas coLores mediterrANeos nfantiv




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

* Anfiestres Corazan! soL/ensaimaba

%* ALmohabiLLa cervicales

# Calcetines relaJantes

* Antifaz

* TaPones Para Los 0Dos

* Vit anfiestres: ¢ con sonibo de olas

De La PLaya De Palma + JarDin zen De
escritorio con arena be La Playa de Palma




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Para cadaunade
las Areas o Temas

¢. Para hacer mas ligeros /

f Congresos.

* Memoria Lsh

# £UNDA ParA guarDAr. La corbata
Una vez acdoaba La reunish)

%* TLuma o Portaminas
* EsPuma De afeifar. (monobosis)




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

7. Para v)l}ﬁufnr 9&

fu Crucera

%* NeCeser.

% GU@A Talma De Mallorca en 3 horas
%* Abanicos

%* SombrILLA TarasoL

 ppccion For crUISES®




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

£. Para a)/}fruhar nAS

del G,Lf

% Bolas be Golf

#* PoLos GoLf

#* Crema SoLar. Protectora (Mmonobosis)
% \156RAS

#* aUifa-Piaues

* MARCA boLas Para el green

# fUnba Para el Putt o el Drive

#* todlla Para LimPigr. Los PaLos

#* GU CamPos De GolLf

pagsion for GoLT




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

passion for. saling

9. Para disfrutar a toda valn de ﬁ%ﬂ%

e Nfdutrea

# ToLo WAufico

* Crema SoLar. Trotectora (Monobosis)
* \i5erRAS

* ToAlLLas

# Bolsas Estancas

#* TeRIMOS

* Gafas De sol ; |
* G Calas ey




MERCHANDISING
CORPORATIVO

Paracadaunade
las Areas o Temas

/D. Para 71’}]6*14%4 fofm

et Gielismo!

#* PoteLla ciclista

#* Crema SoLar. Trotectora (Mmonobosis)
* Luces LeDs Para bicis

* Guantes

#* Abrazaberas reflectantes

* GUa RUtas

|
be Mall!

N
g
.

passion for. ojeling!
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Have a

arvellous

day!!

(‘67



